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Kelompok Media & Alat Kampanye 
PR (Rosadi Ruslan, 2000) 

ïMedia Umum: Surat 
Menyurat, telepon, 
Facsimile, dll 

ïMedia Massa: Media 
cetak, Media Penyiaran, 
Internet  

ïMedia Khusus: Iklan, logo, 
nama perusahaan, artefak 
perusahaan, merchandise, 
dll. 



Beberapa media PR (Effendy, 
1993)  

ïMajalah perusahaan: 
Internal, eksternal, 
internal-eksternal 

ïFilm dokumenter 

ïPameran 

ïMedia Massa: 
Publisitas & Periklanan 

 



1. Media terkontrol: Isinya bisa 
dikendalikan, diarahkan oleh humas. 
Biasanya membutuhkan biaya lebih 
mahal. 

2. Media tidak terkontrol: Isinya tidak bisa 
diarahkan oleh humas. Biayanya bisa 
lebih murah. 

Berdasarkan tkt pengendalian isi 
media, media bisa dibagi 2: 



PENCILS 

ï Publications : Menciptakan berita untuk 
mencari publisitas melalui kerjasama 
dengan pihak pers/ wartawan dengan 
tujuan yang menguntungkan citra lembaga/ 
organisasi 

ï Events :  Merancang dan menyelenggarakan 
acara tertentu untuk membentuk opini 
publik.  


